Учебно-тематический план
программы учебно-практического семинара по теме:
«Новое в законодательстве о рекламе»

Цель: обеспечение получения и повышения уровня знаний в области рекламной деятельности.
Категория слушателей: представители организаций имеющих статус рекламопроизводителей, рекламодателей, рекламораспространителей. 

Срок обучения: 36 академических часов (5 дней)
Форма обучения: очная, с отрывом от производства.
Форма документа:  сертификат установленного образца.
	№ п/п
	Наименование темы
	Практические занятия (количество часов)
	Форма контроля



	1.
	Раздел 1. Требования, предъявляемые к рекламе

	8
	

	1.1
	Общие требования к рекламе 

	4
	

	1.2.
	Специальные требования к рекламе
	4
	

	2.
	Раздел 2.

Правовое регулирование рекламной деятельности
	12
	

	2.1.
	Основные механизмы правового регулирования и контроля рекламной деятельности
	6

	

	2.2.
	Государственные органы, осуществляющие регулирование и контроль в области рекламы
	2
	

	2.3
	Саморегулирование в сфере рекламы
	4
	

	3.
	Раздел 3. Ответственность за нарушение законодательства о рекламе
	14
	

	3.1.
	Особенности административной ответственности за нарушение законодательства о рекламе
	12
	

	3.2.
	Гражданско-правовая ответственность
	2
	

	
	Итоговая аттестация (тестирование)
	2
	Зачет

	
	Всего:
	36
	


